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A MOBIL ÉVE?...VAGY A PROGRAMMATIC ÉVE?



„2016 IS THE YEAR IN WHICH BUYERS MUST BECOME MASTERS

OF MOBILE MARKETING AND SELLERS MUST BECOME MASTERS

IN MOBILE MONETIZATION.”

KRISTA THOMAS, VP OF MARKETING

MOBILE STRATEGY AND INDUSTRY RELATIONS

RUBICON PROJECT



U.S. PROGRAMMATIC DIGITAL DISPLAY AD SPENDING (2014-
2017)

$10,32 $15,83 $22,10 $27,47

53,3%

39,7%

24,3%
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72,0%
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Programmatic Display költés (milliárd USD) Változás (%) Teljes digitális display költés %-a

Forrás: eMarketer, 2016 Április



U.S. MOBILE PROGRAMMATIC DISPLAY AD SPENDING (2014-
2017)

$4,44 $9,68 $15,45 $21,22

118,2%

59,6%

37,3%

46,0%
60,0%

69,0%
78,0%

2014 2015 2016 2017

Programmatic Mobil Display költés (milliárd USD) Változás (%) Teljes digitális mobil display költés %-a

Forrás: eMarketer, 2016 Április



PROGRAMMATIC MOBIL

Érdemes használni mert…



…MERT EGYSZERŰEN ELENGEDHETETLEN A HASZNÁLATA



…MERT EGY ROBBANÁSSZERŰEN NÖVEKVŐ SZEGMENSRŐL BESZÉLÜNK

Mobil

31%

2015 Q4

Rubicon Project mobile ad spend share

3%

2013 Q4

Forrás: Rubicon Project



…MERT MÁR ITTHON IS ÉRZÉKELHETŐ A HIRDETŐI 
IGÉNY

8…

14%

4%

Ad Requestek megoszlása platform szerint (Hungary, 2016 Január)

Desktop

Mobil

Tablet

Forrás: Nemzetközi Full-stack ad tech platform hazai piackutatása, 2016. február



…MERT EGYSZERŰ A SETUP FOLYAMATA

• MOBIL WEB = DESKTOP

• IN-APP

• 19 (!) KÜLÖNBÖZŐ MOBIL BANNER MÉRET MÁR ELÉRHETŐ

• AKÁR EGYEDI MÉRETEK IS

• A HIRDETŐK FŐLEG AZ ITTHON IS HASZNÁLATOS IAB STANDARD MÉRETEKET KERESIK

(320X50 & 300X250)



PROGRAMMATIC MOBIL WEB VS. IN-APP

• IN-APP HIRDETÉSI ZÓNÁK BEVONÁSA INKÁBB STRATÉGIAI KÉRDÉS

• IN-APP:
A HAVI ELTÖLTÖTT IDŐ TÚLNYOMÓ RÉSZE (89%) APPOKBAN TÖRTÉNIK

A HIRDETŐI KÖLTÉS IS ÁLTALÁBAN IDE ÖSSZPONTOSUL (TÖBB BEVÉTEL, MAGASABB

CPM)
VÉGES PRÉMIUM INVENTORY

• MOBIL WEB: 
AZ ÉRTÉKESÍTETT VOLUMEN NAGYOBB ÉS MÉG MINDIG NŐ (IDÉN 70-85%)
EGYSZERŰBB MONETIZÁCIÓS FOLYAMAT

NAGYOBB „MOZGÁSTÉR”



PROGRAMMATIC
VIDEO



U.S. PROGRAMMATIC DIGITAL VIDEO AD SPENDING (2014-2017)

$0,44 $1,82 $3,03 $3,73
$0,19

$1,16

$2,48

$3,89

2014 2015 2016 2017

Programmatic Video Desktop költés (milliárd USD) Programmatic Mobil Video költés (milliárd USD)

Forrás: eMarketer, 2016 Április



PROGRAMMATIC VIDEO ELŐNYEI

• A PROGRAMMATIC TECHNOLÓGIA MINDEN ELŐNYE ÉRVÉNYESÜL ITT IS:
HATÉKONY CÉLZÁS, ADAT

SKÁLÁZHATÓSÁG

VALÓS IDEJŰ KAMPÁNYMENEDZSMENT ÉS OPTIMALIZÁCIÓ

ÚJ HIRDETŐI KÖR BEVONÁSA

MÁRKABIZTONSÁG

• IDEÁLIS ESZKÖZ BRANDING KAMPÁNYOK SZÁMÁRA

EGYEDI, INTERAKTÍV KREATÍVOK VALÓS IDŐBEN, EGYSZERRE TÖBB ESZKÖZÖN IS AKÁR

• HATÉKONY MULTI DEVICE ELÉRÉS CÉLZÁS SEGÍTSÉGÉVEL

DESKTOP-MOBIL-TABLET



PROGRAMMATIC VIDEO KIHÍVÁSAI

• AD FRAUD - HOPPEX/ENBRITE.LY

• MILYEN INVENTORY?

• MÉRÉS

• EDUKÁCIÓ



WHAT WOULD BE 
NEXT?

MÁR ITT A PROGRAMMATIC MOBIL ÉS A VIDEÓ DE MIT HOZHAT A JÖVŐ ITTHON?

• TOVÁBBI PROGRAMMATIC TERMÉKEK ELTERJEDÉSE? (PL: PROGRAMMATIC MOBIL VIDEO)

• A PIAC FOLYAMATOS EDUKÁCIÓJA?

• A KERESLET FELLENDÜLÉSE?

• A KÍNÁLATI OLDAL TOVÁBBI BŐVÜLÉSE?

• A FENTIEK EGYSZERRE?!

• ???
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